
Blaupunkt’tan interaktif 

reklam kampanyası

Araç içi ses ve görüntü sistemleri

alanında dünyanın önde gelen

markalarından Blaupunkt, Türkiye

pazarına yönelik marka odaklı bir

reklam kampanyası düzenledi.

Kampanya dahilinde “Neden senin

de bir Blaupunkt’un olmalı?”

sorusunun işlendiği interaktif

yarışma da yer aldı. 

22 Ağustos-16 Eylül 2005 tarihleri

arasında gerçekleştirilen kampanya

ile ekonomik bir iletişim modeli

çerçevesinde, satış noktaları

trafiğine destek

vermek,

markaya

dinamik ve interaktif bir kimlik

kazandırılması için adım atılması

hedeflendi.

Kampanyanın kalbini oluşturan 

ve dört hafta süren yarışmaya

www.nedenblaupunkt.com

adresinden ve kısa mesaj

gönderilerek katılım gerçekleştirildi.

Her hafta “Neden senin de bir

Blaupunkt’un olmalı?” sorusuna en

iyi yanıtı veren beş kişi

Blaupunkt’un

MP3, CD ve

kasetçalar

radyolarını

kazandı. 

Söz konusu

kampanyanın

mümkün olan en

etkili şekilde

desteklenmesi ve

duyurumu için özel

olarak hazırlanan

poster, dönkart, araç

stikeri, araba kokusu, t-

shirt, bayi vitrin giydirme

ve el broşürleri kullanıldı.

Bunların yanı sıra tüm

kampanya boyunca çeşitli

restoranlarda sponsorluk

çerçevesinde yarışmayı

anlatan “Neden senin de bir

Blaupunkt’un olmalı?”

amerikan servisleri kullanıldı.

Kampanyanın ilk haftasında ana

caddeler üzerinde yer alan 

Araç içi ses ve görüntü sistemleri alanında dünyanın önde gelen

markalarından Blaupunkt’un Türkiye pazarına yönelik düzenlediği marka

odaklı reklam kampanyası dahilinde “Neden senin de bir Blaupunkt’un

olmalı?” sorusunun işlendiği interaktif bir yarışma yapıldı. İşte kampanyanın

detayları ve kazananların yanıtları

Neden Senin de Bir

Blaupunkt’un Olmalı?
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120 adet ışıklı raket kiralanarak da duyuru yapıldı.

Çeşitli iletişim kanallarıyla tanıtılan yarışma için,

ayrıca bazı internet sitelerinde web banner’lar

yayınlandı ve 190 bin kişiye kampanya ile ilgili

doğrudan e-posta gönderildi. 

Tüm bunların yanı sıra bazı radyo kanallarında radyo

spotları yayınlandı ve yarışmayı kazananlarla canlı

yayın bağlantısı kuruldu. TV’deyse kampanya süresi

boyunca, Bunny ve Benny’nin başrolü paylaştığı TV

spotunun yanı sıra kampanya duyurusunu içeren alt

bantlar, sokak çekimlerinden derlenen slot screen’ler

ve kazananların duyuruları yayınlandı.






